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摘　要
D

本文基於空间计量经济学理论，收集?利用
GHHH. GHGO

年中国省级面板数

据，系统考察了省级体育彩票人均销售额的空间依赖性及其形成机制。研究目的

在於揭示中国体育彩票市场的空间分?规律，辨析其空间互动机制是协同溢出还

是竞
&

虹吸。本研究首先?用探索性空间数据分析
Ya\L=Z

进行空间自相关检验，

发现体育彩票人均销售额在
GHN^

年前存在显著的空间正相关性，呈现“高
.

高”与

“低
.

低”集聚格局，但此後该格局趋於瓦解，空间依赖性显著减弱。在此基础上，

本研究构建了空间杜宾模型
Y\LcZ

进行实证检验，结果表明：省级体育彩票销售存

在稳健的正向空间溢出效应；通过效应分解发现，人均
XL[

的增长表现出“协同增

长”模式，城镇化进程则呈现“竞
&

分流”模式，而老龄化率展现出独特的“结构替

代”模式。进一步的稳健性检验与区域?质性分析表明，上述空间溢出效应及其驱

动因素在东部、中部和西部地区存在显著差?，呈现出“
<

型”分?等非对称特徵。

本文的主要创新在於将空间杜宾模型应用於中国体育彩票销售研究，清晰识
(

了

多重空间溢出机制及其区域?质性，为制定差?化、协同化的区域彩票市场管理政

策提供了坚实的实证依据。
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　　中国体育彩票自
NUUO

年实行全国范围

#

统一发行、统一印、统一管理以来，销售

规模持续快速增长。
GHNP

年起，中国体育

彩票一直是全球最大的彩票销售机构，
GHGJ

年全国体育彩票总销售额达
ONUS;UG

亿元，

筹集公益金
UUH;US

亿元，为体育事业与社

会公益事业发展提供了重要支撑。在行业

整体蓬勃发展的同时，各省份体育彩票销售

呈现出显著的空间非均衡特徵，其背後的区

域关联与互动机制，成为一个兼具现实意义

与学术价值的重要议题。

新经济地理学指出，经济活动在空间上

存在集聚与溢出效应。彩票销售作为一种

经济与消费行为，其区域分?很可能受到邻

近地区经济水平、人口流动与信息传播的

杂影响。在国际研究中，
@0#8"%

等
YGHNGZ

对

美国州际彩票市场的研究证实了“跨境购

物”效应的存在。相比之下，中国体育彩票

具有统一管理的体制机制优势，使得省级体

育彩票销售更易形成空间依赖性格局。然

而，这一体制又与西方分权化、竞
3

性的市

场结构存在根本差?。那麽，在中国制度背

景下，省级体育彩票销售的空间依赖性呈现

何种特徵？其作用机制更倾向於地区间的

协同效应，还是竞
3

性的虹吸效应？现有文

献对此尚未给出充分的实证回答。

基於此，本文的边际贡献在於：第一，将

空间杜宾模型应用於中国体育彩票销售研

究，为理解其区域分?规律提供了新的分析

视角；第二，通过严谨的效应分解，识
(

空间
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依赖性的直接效应与间接溢出效应，揭示其

传导路径；第三，进行深入的区域?质性分

析，为制定差?化、协同化的区域体育彩票

市场管理政策提供实证依据。

１　文献综述与评论

１１　文献综述

N


N


N

　空间计量方法的应用演进

空间计量方法奠基於
!+91,*YNU_HZ

提出

的“地理学第一定律”，其模型体系从早期

的空间滞後模型
Y\=WZ

、空间误差模型

Y\acZ

发展到能够有效区分直接效应与间

接溢出效应的空间杜宾模型
Y\LcZ

，形成了

成熟的分析框架
Y

杨姗姗等，
GHGHZ

。随著方

法论的完善，其应用趋势已从传统的区域经

济分析，迅速扩展到环境、金融、创新及产业

经济等诸多领域，展现出强大的跨学科解释

力。

这一拓展趋势在近年研究中得到充分

体现。姚树洁等
YGHGOZ

探讨了区域创新增

长极的空间辐射；韩文龙等
YGHGOZ

则利用省

级面板数据，检验了新质生产力对经济增长

的空间溢出。在环境经济领域，任婉瑜等

YGHGOZ

关注了环境规制的空间博弈效应，张

同功等
YGHGOZ

则研究了营商环境与外商投

资对污染的空间影响。此外，谢丽娟等

YGHGSZ

在金融与创新领域，检验了金融集聚

对区域创新的空间外溢效应。这些研究共

同印证了空间计量模型在识
(

各类社会经

济活动空间交互机制方面的广泛应用价值。

N


N


G

　彩票销售的影响因素与空间效

应研究

学界对彩票销售的研究呈现出从识
(

普遍性影响因素向剖析其空间互动机制深

化的脉络。

在影响因素方面，既有研究关注的重点

逐渐从宏观基本经济变量扩展至微观个体

特徵与心理动机，同时在分析维度与尺度上

不断细化。早期研究如
c#2,$,11 YNUP_Z

和

c#11,*

等
YGHHSZ

主要验证了人均收入、价格

等宏观因素对彩票总需求的影响。
>#2+



1-+&

等
YGHH_Z

及张增帆
YGHNSZ

的研究进一步

表明，彩票需求通常呈现出收入弹性小於
N

的累退性特徵。随著行为经济学的发展，学

者们开始更多关注决策背後的心理机制。

例如，
A",4

等
YGHGNZ

基於中国数据，为“逆

境
.

希望”假
;

提供了证据。
A+&8"1#0

等

YGHHUZ

则从产品类型差?入手，发现即开型

彩票的收入弹性低於乐透型。在国
#

研究

中，这一细分表现为对福利彩票与体育彩票

的分
(

探讨，例如李刚
YGHH^Z

对福利彩票影

响因素的分析，以及李刚等
YGHGJZ

对地市级

体育彩票增长驱动因素的研究。与此同时，

研究尺度也从国家层面向区域层面深化。

@-#b,1,*

等
YGHNOZ

利用葡萄牙地区数据，检

验了多重社会经济因素的影响；杨文宇等

YGHGOZ

基於中国省级数据发现，居民收入对

彩票销售的作用受到教育水平与地理位置

的调节。

在空间效应方面，国
#

研究主要沿著

“现象识
( .

机制初探”的路径展开。魏德

样等
YGHNSZ

较早将探索性空间数据分析
Ya\



L=Z

应用於中国体育彩票研究，通过莫兰指

数证实了省域销售额存在显著的空间正相

关性。王成龙
YGHNUZ

进一步利用
X,%#$. B*'

X#

指数，刻画了山东、江苏等“热点区”与西

部“冷点区”?存的“核心
.

边缘”空间结构。
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魏敏敏等
YGHGGZ

基於更长时段的数据，发现

这种空间集聚性呈现倒
<

型的动态演变趋

势。在证实空间关联存在的基础上，崔百胜

等
YGHNJZ

利用空间面板模型进行了初步的

机制检验，发现人均
XL[

等因素对体育彩

票销售不仅具有直接效应，也存在空间溢出

效应。相比之下，国外研究则更侧重於从微

观基础与制度比较视角，为空间依赖性的形

成提供机制性解释。
@0#8"%

等
YGHNGZ

基於

美国州际数据，清晰地揭示了因政策与价格

差?导致的“跨境购物”这一竞
3

性空间行

为。在微观机制层面，
X&*(-0

等
YGHHPZ

提

出的“幸运商店效应”以及
A"+

等
YGHGOZ

对

时空临近性放大决策偏差的揭示，为理解心

理偏差如何塑造空间消费格局提供了理论

基础。此外，
X-9*#,1(-0

等
YGHGHZ

的研究提

示，经济击对彩票需求的影响因产品类型

和微观区域而?；
W,$,0', YGHGSZ

则发现彩

票销售的长期记忆性在空间与产品维度上

均呈现?质性，?指出收入不平等可能通过

“位置关注”机制影响销售的持续性。

１２　文献评论

综上所述，空间计量方法为识
(

经济活

动的空间交互提供了成熟框架，其在彩票销

售领域的初步应用也为理解体育彩票销售

的空间规律奠定了重要基础。然而，既有研

究在以下方面仍有深化空间：在研究方法

上，运用空间杜宾模型
Y\LcZ

对效应进行定

量分解的研究较为缺乏，限制了对“协同”

与“竞
3

”等杂溢出机制的精确辨识；在

情境上，国外研究结论因存在制度背景、市

场结构等差?而不完全适用於中国，有待结

合本土情境进一步检验。此外，多数研究侧

重於全国整体分析，对溢出效应可能存在的

显著区域?质性关注相对不足。

基於此，本文利用省级面板数据，?用

空间杜宾模型与合宜的空间权重矩阵，旨在

量化分解中国省级体育彩票销售空间依赖

性的直接效应与间接效应，识
(

其
#

在机

制，以期为理解中国体育彩票市场的空间互

动规律提供新的经验证据。

２　数据来源与研究方法

２１　数据来源

本研究收集的数据时间为
GHHH . GHGO

年，覆盖中国大陆
SN

个省级行政单位。体

育彩票销售数据源自各级体育彩票机构，各

类社会统计学指标均来源於相应年份的

《中国统计年鉴》及各省统计年鉴。本文的

探索性空间数据分析
Ya\L=Z

，空间面板计

量模型的估计、检验及效应分解在
=*5XC\

NH;P

和
\%-%- NP

软件中实现。

２２　研究方法

G


G


N

　探索性空间数据分析
Ya\L=Z

基於任何事物在空间上均相关联，且关

联性随距离衰减的理论基础，本研究参考魏

敏敏
YGHGGZ

的探索性空间数据分析方法，从

整体与局部两个层面检验体育彩票销售额

的空间集聚特徵。

全域空间自相关?用全域莫兰指数

YX1+9-1 c+*-0

’
$ CZ

度量。其计算公式为：

Ｉ＝ ｎ

∑ｎ

ｉ＝１
（ｘｉ－珋ｘ）

２
×

　
∑ｎ

ｉ＝１∑
ｎ

ｊ＝１
ｗｉｊｘｉ－珋( )ｘ ｘｊ－珋( )ｘ

∑ｎ

ｉ＝１∑
ｎ

ｊ＝１
ｗｉｊ

（１）
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其中，ｎ为省份总数；ｘｉ和ｘｊ分(

为省份

ｉ和 ｊ的彩票销售情况；ｗｉｊ为空间权重矩阵

元素，表徵省份 ｉ与 ｊ的空间邻近关。若

Ｍｏｒａｎ’ｓＩ的取值显著为正，表明存在正空

间自相关，即呈现出“高－高”（ＨＨ）或“低－

低”（ＬＬ）集聚。

为揭示可能被全域趋势掩盖的局部?

质性特徵，本研究计算局部莫兰指数 ＬＩＳＡ

指标，?结合莫兰散点图与ＬＩＳＡ集聚图，直

观识
(

?定位具体的“热点区”（高－高集

聚）与“冷点区”（低－低集聚）。

２２２　空间杜宾模型构建

在确认空间相关性存在的基础上，需进

一步考察省际间可能存在的互动机制：其一

是由人口流动、信息传播及政策学习引发的

协同效应，如幸运商店效应
YX&*(-0 M @,-*



0,(7 GHHPZ

；其二则为社会经济差?或市场

吸引力差?导致的竞
3

性虹吸效应，如跨境

购物行为
Y@0#8"% M \5"#337 GHNGZ

。

为同时捕捉上述杂机制，本研究借鉴

崔百胜
YGHNJZ

的方法，构建空间杜宾模型

Y\LcZ

作为基准计量模型。该模型设定如

下：

Ｙｉｔ＝ρＷＹｊｔ＋Ｘｉｔβ＋ＷＸｊｔθ＋μｉ＋λｔ＋εｉｔ
（２）

其中，Ｙｉｔ表示第 ｉ个省在第 ｔ年的人均

体育彩票销售额（取对数）；ＷＸｊｔ和 ＷＹｊｔ分

(

为解释变量和被解释变量的空间滞後项；

ρ是空间自回归数，衡量#

生性空间溢出

的强度；数向量θ则反映了邻近地区社会

经济特徵对本省的外生性溢出影响；μｉ与

λｔ分(

代表个体固定效应与时间固定效应，

λｔ的引入可有效吸收样本期#

所有省份共

同面临的全域性时间趋势与击，如宏观经

济波动、全国性监管政策调整（如２０１５年互

联网彩票销售规范）以及新冠疫情等，从而

有助於更清晰地识
(

省份间的空间互动。

但对於如２００８年北京
<

运会等影响范围或

强度存在地域差?的事件，控制可能不够精

细，但後续的稳健性检验表明核心结论具有

良好稳定性。

需要
;

明的是，本模型的识
(

依赖於核

心解释变量与误差项不相关的假设。管

在理论上，人均
XL[

、城镇化率与彩票销售

间或存在双向因果，但在现实中，反向渠道

的影响强度可被忽略不计。以
GHGJ

年为

例，人均体育彩票销售额
YOO_

元
Z

仅?全国

居民人均可支配收入
YOS


S__

元
Z

的
N


HSI

；

同年彩票公益金总额
YN^HH


PS

亿元
Z

仅?全

社会固定资产投资总额
YOUN


NHU

亿元
Z

的

H


SSI

。核心解释变量的经济规模作为驱

动因素的主渠道影响?据
=

对主导，因此由

微弱反向反馈可能引发的
#

生性偏误?不

构成对主要结论的实质性影响。综上，本研

究的模型设定为识
(

省级体育彩票销售的

空间依赖性提供了合理且稳健的分析基础。

G


G


S

　直接效应与间接效应分解

空间杜宾模型中解释变量的数?不

能直接反映其边际影响。为清晰界定某一

因素变动的影响空间范围，?准确量化其溢

出强度，必须对总效应进行分解。本研究遵

循
[-5,

等
YGHHUZ

的方法，?用偏微分法将

总效应分解为直接效应与间接效应。

直接效应指本地区某一解释变量变动

对自身被解释变量的平均影响；间接效应

Y

即空间溢出效应
Z

指该变量变动对所有其

他地区被解释变量的平均影响。通过考察

核心解释变量的间接效应，可以精确揭示省

７５57



份间体育彩票销售“协同溢出”与“竞
3

虹

吸”等机制的具体作用路径与
>

效果。

２．３　变量设置

本研究旨在系统检验中国体育彩票销

售的空间依赖性。遵循理论分析框架?兼

顾数据可得性，本文构建了如下指标体系

（见表
N

）。

表
N

　变量指标选取与数据
$

明

变量类型 变量名 变量
;

明 数据来源

被解释变量
10h$$-1,$

年度体育彩票人均销售额

10h$$-1,$ k 10Y$-1,$ ] H;HNZ

各级体育彩票机构

核心解释变量
Q q 10h$$-1,$

空间滞後项，由模型生成

控制变量

10h)8')

人均实际
XL[Y

对数
Z

《中国统计年鉴》

&*9-0h*-%,

城镇化率 《中国统计年鉴》

8,0',*

男女性
(

比 《中国统计年鉴》

+1'

老龄化率 《中国统计年鉴》

,'&

受教育程度 《中国统计年鉴》

邻接矩阵
Qh$%'

基於省份地理上是否相邻接

地理距离

衰减矩阵
Qh'#$%

省会城市空间地理距离矩阵距离

平方的倒数

经济
.

地理

嵌套矩阵
Qh,5+0

地理距离衰减权重与“经济距离”

权重的乘积

使用
$%-%-

计算

G


S


N

　被解释变量

本研究的核心被解释变量为各省份体

育彩票人均销售额。为平滑数据?缓解?

方差，对销售额取自然对数处理，具体形式

为
10Y$-1,$ ] H


HNZ

。其中，细微常数
H;HN

的

加入是为了确保在所有观测值上取对数的

可行性，这是一种处理睶在零值的稳健方

法。

G


S


G

　核心控制变量

为控制其他可能影响彩票销售的社会

经济因素，本文选取了以下变量：

经济发展水平
Y10h)8')Z

：以人均实际

XL[Y

万元
F

人
Z

的对数衡量。大量研究表明，

经济发展水平是影响彩票消费需求的基础

性因素。本研究在计算时?用了“加
H


HN

取对数”的标准化处理。

城镇化水平
Y&*9-0h*-%,Z

：以城镇人口?

总人口的百分比表示。城镇化进程往往伴

随著居民生活方式的转变、信息传播效率的

提升以及消费结构的升级，这些都可能对彩

票消费行为产生影响。该指标的选取参考

了区域经济研究的普遍做法。

人口结构特徵：包括老龄化率
Y+1'Z

与男

女性
(

比
Y8,0',*

，男
F

女
Z

。人口年龄结构和

性
(

构成被认为是影响消费偏好，特
(

是风

险偏好型消费
Y

如购彩
Z

的重要变量。例如，

X&*(-0

等
YGHHPZ

的研究就关注了人口特徵

与彩票购买行为之间的关。

受教育程度
Y,'&Z

：以
^

岁及以上人口的

平均受教育年限代理。教育水平通常与个

体的风险认知能力和理性决策程度相关，可

能对彩票参与产生抑制作用。

G


S


S

　空间权重矩阵的设定

空间权重矩阵的设定是空间计量模型
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识
(

的基础。本文为增强研究结论的稳健

性，同时从不同维度捕捉空间关联，构建?

使用了三类权重矩阵：

二进制邻接矩阵
YQh$%'Z

：若两省份地

理上相邻，则对应矩阵元素赋值为
N

，否则

为
H

。在本研究中，它捕捉的是因地理边界

毗邻而产生的睶在互动，如相邻省份居民因

交通便利而可能产生的跨省购彩行为，以及

边界地区相似的生活习惯所导致的消费偏

好空间溢出。该矩阵是检验省级彩票销售

是否存在基础地理关联性的基准设定。

地理距离衰减矩阵
YQh'#$%Z

：此矩阵的

元素定义为两省份省会城市之间地理距离

平方的倒数。相较於邻接矩阵，它更能反映

“距离衰减效应”，即空间相互作用强度随

距离增加而减弱。这对於分析彩票销售尤

为贴切，因为人口流动、信息传播的效力都

随距离增大而降低。

经济
.

地理嵌套矩阵
YQh,5+0Z

：为捕捉

经济联对空间结构的形塑作用，本文构建

了经济
.

地理嵌套矩阵。其元素为上述地

理距离衰减权重与“经济距离”权重的乘

积。其中，“经济距离”权重使用样本期
#

各省份人均实际
XL[

均值之差的
=

对值的

倒数来定义。该矩阵
?

含的经济逻辑是：两

个省份即使地理距离不远，若经济发展水平

悬殊，其经济联和市场相似性也可能较

弱；反之，经济水平相近的省份则更容易产

生互动与溢出。

这三种矩阵的设定分
(

强调了地理邻

近性、物理距离衰减以及经济相似性与地理

距离的结合，旨在从多角度验证体育彩票销

售空间依赖模式的稳健性，後文的稳健性检

验部分将对此进行报。

３　实证分析

３１　空间自相关检验

在考虑建立空间计量模型以实现更好

的回归结果之前，首先需要对
GHHH. GHGO

年

省级体育彩票销售情况进行空间自相关检

验。

S


N


N

　全域莫兰指数

表
G

报告了
GHHH . GHGO

年中国省级体

育彩票人均销售额的全域莫兰指数检验结

果。结果显示，体育彩票人均销售额在

GHHH. GHNJ

年间存在持续且稳健的空间正

相关性，莫兰指数在多数年份通过至少

NHI

水平的显著性检验，部分年份
Y

如
GHHN

. GHHS

、
GHNS . GHNJZ

甚至达到
NI

的显著性

水平，表明其空间集聚模式具有高度稳定

性。

值得注意的是，
GHN^

年後，体育彩票的

莫兰指数不再显著，反映省级彩票销售的空

间结构发生结构性转变，早期传统地理邻近

性的直接影响减弱。这一变化可能与体育

彩票销售规模持续增长、中国经济增速放缓

背景下，各地政府日益重视其筹资功能，部

分地方体育部门对本地市场提出更高要求

有关
Y

李刚，
GHGSZ

，这促使各省彩票市场发

展更深地嵌入本地社会经济生态，从而在整

体上削弱了以地理邻近为主导的省际联动

模式。

S


N


G

　局部莫兰散点图与
VC\=

集聚

图

为深入揭示省级体育彩票人均销售额

空间依赖的
#

在结构及其动态演变，本研究

借助
\%-%-NP

及
=WAXC\ NH


P

软件进一步
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绘了
GHHN

年、
GHNJ

年和
GHGO

年的局部莫

兰散点图及其
VC\=

集聚地图。通过对这

三个典型时点的比较分析，可以清晰地观察

到中国体育彩票市场的空间格局从显著的

集聚态势向均质化、离散化转变的轨迹。

YNZ

局部空间格局的演变路径。

表
G

　
GHHH. GHGO

年我国彩票人均销售额的全域莫兰指数

年份
体育彩票

c+*-0

’
$ C

　 Ｚ值　 Ｐ值　
年份

体育彩票

c+*-0

’
$ C

　 Ｚ值　 Ｐ值　

GHHH

H


G_O P

q q

G


JHS H H


HNG S GHNG

H


GJP U

q q

G


S_O H H


HN_ ^

GHHN

H


ONP _

q q q

S

̂
_N P H


HHH G GHNS

H


SJJ S

q q q

S


H_^ H H


HHG N

GHHG

H


SOG P

q q q

S


HJJ N H


HHG S GHNO

H


SNN U

q q q

G


PHO N H


HHJ H

GHHS

H


SO_ O

q q q

S


HUG P H


HHG H GHNJ

H


SOO O

q q q

S


H^P S H


HHG G

GHHO

H


G__ U

q q

G


JG_ U H


HNN J GHN^ H


NSP S N


SUO N H


N^S S

GHHJ

H


G^J O

q q

G


O_G U H


HNS O GHN_ H


HOU J H

̂
_G _ H


JHN N

GHH^

H


GON _

q q

G


GSS P H


HGJ J GHNP H


NGJ ^ N


GUN H H


NU^ _

GHH_

H


G_U ^

q q

G


JON _ H


HNN H GHNU H


NHH P N


HPU S H


G_^ H

GHHP

H


NPO _

q

N


__N N H


H_^ J GHGH H


HPO U H


U^H S H


SS^ U

GHHU H


NNP O N


GSG P H


GN_ _ GHGN H


HPO ^ H


UJP N H


SSP H

GHNH H


N^O S N

̂
HJ ^ H


NHP O GHGG H


H^S J H


_P^ S H


OSN _

GHNN

H


GGH P

q q

G


H^O O H


HSU H GHGS H


NGH G N


GO^ U H


GNG O

GHGO

H


N_P U

q

N


_GO S H


HPO _

　　　　注：q q q 、q q 、q 分
(

表示在
NI

、
JI

、
NHI

水平上显著。

　　
GHHN

年我国各省份的体育彩票人均销

售额呈现显著的“高一高”与“低一低”二元

集聚格局（见图
N

）。莫兰散点图显示，散点

主要集中分?於第一象限
Y

“高一高”关联

区
Z

和第三象限
Y

“低一低”关联区
Z

，呈现出

典型的空间二元结构。
VC\=

集聚地图进一

步印证，体育彩票销售形成了以京津、江浙

沪为核心的高收益热点区；而
#

蒙古、甘肃、

青海、宁夏、新疆等西部地区则构成了大范

围的显著“低一低”集聚区。这一格局反映

出早期体育彩票销售与区域经济发展水平

高度耦合，高值省份和低值省份均表现出明

显的空间同质集聚特徵，区域间差?显著。

1.0

0.5

0

-0.5

-1.0

-1.5

:

0��125�250�������500�������750�����1,000

图
N

　
GHHN

年体育彩票人均销售额的莫兰散点图及
VC\=

集聚图

０６60



　　
GHNJ

年体彩人均销售额的空间分?延

续二元集聚格局，同时发生了地理重构。局

部莫兰散点图显示（见图
G

），“高一高”与

“低一低”集聚的主体结构得以维持，但位

於第一象限的散点更为集中。右侧
VC\=

集聚图显示，黑龙江省也扩展为了新的显著

热点区，而“低一低”集聚区则转移至湖南、

广西、贵州等中南部省份。这表明随时间推

移，早期由宏观区域经济决定的空间结构开

始弱化，地方性因素的作用开始显现，导致

空间集聚的热点与冷点区域发生了转移。

GHGO

年体育彩票人均销售额空间关联

性显著减弱，格局趋於离散。局部莫兰散点

图呈现出“扁平化”和“离散化”特徵（见图

S

），
=

大多数省份分?在原点附近，空间正

相关性大幅减弱。
VC\=

集聚地图显示，全

国范围
#

此前大范围的“低一低”集聚区已

完全消散，“高一高”集聚区范围也收缩於

京津及江浙沪等核心地区。这
;

明省级体

育彩票人均销售额的地理邻近关联减弱，全

国市场呈现均质化趋势，但传统经济发达的

核心区域仍保持著局部集聚显著性。

:

1.0

0.5

0

-0.5

-1.0

0��125�250�������500�������750�����1,000

图
G

　
GHNJ

年体育彩票人均销售额的莫兰散点图及
VC\=

集聚图

1.5

1.0

0.5

0

-0.5

-1.0

:

0��125�250�������500�������750�����1,000

图
S

　
GHGO

年体育彩票人均销售额的莫兰散点图及
VC\=

集聚图

　　
YGZ

空间溢出机制的转变。

上述演变过程揭示了中国省级体育彩

票市场空间溢出机制的深刻转变。
GHHH

年

代初期的强空间正相关，体现了“区域性协

同与锁定”效应，即高收益或低收益省份在

空间上紧密扎堆。然而，随著全国市场一体

化进程的加速，尤其是互联网信息传播的扁

平化、玩法规则的统一等因素，极大地削弱
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了地理距离对消费者行为的约束力，导致全

域性的空间关联模式趋於瓦解。

这一从“显著集聚”到“关联减弱”的演

变历程，与前文全域莫兰指数的分析结果相

吻合，也为後续构建空间计量模型提供了现

实依据。管全域性的空间自相关性在後

期减弱，但核心区域
Y

京津、江浙沪
Z

仍显示

出一定的空间集聚显著性，且省份间可能通

过更杂的渠道产生互动。

３２　空间杜宾模型的构建与回归分析

在确认空间自相关存在的基础上，本研

究进一步构建空间面板模型以量化省域彩

票销售的空间溢出效应。借鉴韩文龙

YGHGOZ

的空间计量模型选择与检验方法，通

过
Vc

检验、
K-&$/-0

检验、
VW

检验等系统

化步骤，最终确立了最优的个体与时间双固

定效应空间杜宾模型，为後续空间溢出效应

的精确估计与?质性路径分析提供了稳健

的计量基础。

首先，为判断是否必须?用空间计量模

型，本文进行
Vc

检验。如表
S

所示，在样

本期
#

，空间滞後检验
YVch1-8Z

与空间误差

检验
YVch,**Z

的统计量值均高度显著
Y)

值

均为
H;HHHHZ

。这强烈拒
=

了“不存在空间

滞後效应”与“不存在空间误差自相关”的

原假设，证实了省域彩票销售存在显著的空

间依赖性。因而放?普通面板模型，选择空

间计量模型是合理的。

表
S

　
Vc

检验结果

(,-* Vch1-8 )h1-8 Vch,** )h,**

N GHHN SNG


JGH ^ H


HHH H NOS


PP_ J H


HHH H

G GHHS GJN


G^_ J H


HHH H NNP


_^P O H


HHH H

S GHH^ UOO


SH^ G H


HHH H OSS


GU_ J H


HHH H

O GHNH ^_J


NJ^ O H


HHH H SNO


UUJ J H


HHH H

J GHNS N_N


O__ H H


HHH H PG


OH_ ^ H


HHH H

^ GHNJ ^JJ


U^S H H


HHH H SSN


SNG N H


HHH H

_ GHN_ GPJ


SU_ P H


HHH H NOG


UUJ H H


HHH H

P GHNU G PPH


HUO J H


HHH H N OGG


UHO O H


HHH H

U GHGG N NUS


GGN S H


HHH H J^O


NOP U H


HHH H

NH GHGO S_N


_S^ H H


HHH H N_^

̂
SJ _ H


HHH H

　　　　数据来源：
$%-%-

计算结果。

　　在确认空间模型框架後，本文通过

K-&$/-0

检验在固定效应与随机效应之间

进行选择（见表
O

）。结果显示，卡方统计量

为
O_


SG

，对应的ｐ值为
H


HHH H

。该结果在

NI

的显著性水平上强烈拒
=

“随机效应模

型有效”的原假设，因此本研究应?用固定

效应模型，以控制个体效应与解释变量可能

存在的相关性，确保估计的一致性。

为识
(

最具体的空间模型形式，本文以

空间杜宾模型
Y\LcZ

为一般形式，通过似然

比
YVWZ

检验判断其是否可以简化为空间滞

後模型
Y\=WZ

或空间误差模型
Y\acZ

。表
J

结果显示，检验“
\Lc

可简化为
\=W

”的

VW

统计量为
G^; HU Y

ｐ＝０．０００１），检验
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“ＳＤＭ可简化为 ＳＥＭ”的 ＬＲ统计量为

４８７３（ｐ＝０００００）。两者均在
NI

的水平

上强烈拒
=

原假设，表明解释变量的空间滞

後项
YQ

×
rZ

具有不可忽略的联合显著性，空

间杜宾模型
Y\LcZ

是更优且不可简化的模

型设定。

表
O

　
K-&$/-0

检验结果

检验类型 原假设 卡方统计量
YχG Z

自由度
Y'3Z [

值 结论

K-&$/-0

检验

随机效应模型

是有效的
O_


SG

q q q

U H


HHH H

拒
=

原假设，应?用

固定效应模型

　　　　数据来源：
$%-%-

计算结果。

表
J

　
VW

检验结果

检验类型 原假设 卡方统计量（χ２） 自由度（ｄｆ） Ｐ值 结论

ＳＤＭｖｓ．ＳＡＲ
ＳＤＭ模型可简

化为ＳＡＲ模型
２６０９ ５ ００００１

拒
=

原假设，

ＳＤＭ模型更优

ＳＤＭｖｓ．ＳＥＭ
ＳＤＭ模型可简

化为ＳＥＭ模型
４８７３ ５ ０００００

拒
=

原假设，

ＳＤＭ模型更优

　　　　数据来源：ｓｔａｔａ计算结果。

　　最後，通过进一步的 ＬＲ检验确定了固

定效应的具体形式。检验结果表明，模型需

要同时控制个体固定效应与时间固定效应，

以分
(

捕捉不随个体变化的地区固有特徵

与不随地区变化的时间趋势。

综合上述检验结果，本研究最终确立?

用个体与时间双固定效应的空间杜宾模型

作为实证分析的核心模型。

ｌｎｓｓａｌｅｓｉｔ＝ρＷｓｔｄｌｎｓｓａｌｅｓｊｔ＋Ｘｉｔβ＋Ｗｓｔｄ
Ｘｊｔθ＋μｉ＋λｔ＋εｉｔ （３）

表６模型估计结果比较为 ＳＡＲ、ＳＥＭ

和ＳＤＭ三个模型的估计结果。

从表６可以发现，空间自回归数ρ在

ＳＡＲ与ＳＤＭ模型中均高度显著为正（约为

０５１５），表明省级体育彩票销售存在以协同

为主导的正向空间溢出。此发现与 Ｋｎｉｇｈｔ

等 （２０１２）基於美国数据揭示的竞
3

性“跨

境购物”模式相?，揭示中美两国彩票制度

背景对空间互动机制的不同塑造作用：美国

对彩票实行各州分权管理，其制度具有鲜明

的分散性与独立性，例如阿拉斯加、夏威夷、

#

华达、犹他和阿拉巴马等５州至今未发行

彩票；管存在强力球、超级百万等跨州联

销?戏，但各州彩票机构归当地州政府管

理，联邦层面?无类似中国国家体育总局体

育彩票管理中心的统一机构。这种分权竞

3

体制易诱发区域间的竞
3

性虹吸。反观

中国体育彩票，从１９９４年起就是全国统一

发行、统一管理的体制，为需求的协同外溢

提供了制度基础。

此外，在最优的ＳＤＭ模型中，多项解释

变量的空间滞後项（Ｗ×Ｘ）数显著，这清

晰地表明空间溢出存在杂的?质性路径。

例如，邻近省份城镇化率（Ｗ×ｕｒｂａｎ＿ｒａｔｅ）的

提高对本省销售产生了显著的负向竞
3

效

应（数为 －２９２９），而邻近省份老龄化程

度（Ｗ×ｏｌｄ）的加深则产生了显著的正向示

范或需求联动效应（数为１１０２７）。一正

一负的溢出模式体现了省级彩票市场中协

同增长与竞
3

分流?存的杂路径，也
;

明
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了仅观察点估计数不足以全面理解变量 的空间影响。

表６　模型估计结果比较

变量 ＳＡＲ ＳＥＭ ＳＤＭ

ｌｎ＿ｐｇｄｐ
０７６０８

（０１０６４）
１３９４０

（０１０９３）

０９２４３

（０１７６１）

ｕｒｂａｎ＿ｒａｔｅ
１６１３１

（０５９３７）
２０５４４

（０６５１９）

２３０１５

（０６４７０）

ｇｅｎｄｅｒ
－１１９８３

（０５６５３）

－０３１３６
（０５５６０）

－０９４１７
（０５９０１）

ｏｌｄ
－４１８４７

（１０１４８）
－５８４４３

（１５０００）

－１１００７０

（１９７９２）

ｅｄｕ
－００９５６

（００７１２）
００５３９

（００７６４）
－００３３９

（００７９６）

Ｗ×ｌｎ＿ｐｇｄｐ —
０１１３７
（０２９４５）

Ｗ×ｕｒｂａｎ＿ｒａｔｅ —
－２９２８８

（０９２６５）

Ｗ×ｇｅｎｄｅｒ —
－１３４７３
（１１０５９）

Ｗ×ｏｌｄ —
１１０２７４

（２９８７１）

Ｗ×ｅｄｕ —
－０２０５８
（０１６１８）

ρ
０５１５６

（００３３２）
０５１４５

（００３６３）

λ
０５６２８

（００３５３）
Ｌｏｇ－ｌｉｋｅｌｉｈｏｏｄ －４６３３６ －４４６９５

Ｒ２（ｗｉｔｈｉｎ） ０８６６８ ０８７５５

样本量 ７７５ ７７５ ７７５

　　　　注：、、分
(

表示在１％、５％、１０％水平上显著。

３３　空间效应分解与传导机制分析

为精准解析各因素对省域彩票人均销

售额的真实影响，克服空间杜宾模型中点估

计数的解释局限，本文基於前文确定的

ＳＤＭ模型估计结果，?用偏微分方法将总

效应分解为直接效应与间接效应。其中，间

接效应即为本研究核心关注的空间溢出效

应。效应分解结果详见表７。

表７的结果揭示了各变量影响省域体

育彩票销售的杂空间传导机制：

第一，“协同增长”模式以人均 ＧＤＰ为

代表。其直接效应与间接效应均在１％水

平上显著为正（１０２４３与１１２４３），且间接

效应略大於直接效应。这表明本省经济增

长不仅能直接促进本地市场，更能通过消费

示范、知识外溢等渠道产生显著的正向空间

溢出，带动区域市场协同繁荣，形成示范效

应。

第二，“竞
3

分流”模式以城镇化率为

典型。其直接效应显著为正（１９８９５），但

间接效应显著为负（－３３５０４），呈现出“本
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地促进、邻域抑制”的格局。这与空间“虹

吸效应”或竞
3

效应相符：一个省份城镇化

水平的提升，可能伴随消费中心化，吸引周

边省份的购彩资金流入，从而对邻近市场产

生挤出效应。

表７　ＳＤＭ模型效应分解结果

变量 直接效应 间接效应 总效应

ｌｎ＿ｐｇｄｐ
１０２４３

（０１７３９）

１１２４３

（０２５２３）

２１４８６

（０２６２７）

ｕｒｂａｎ＿ｒａｔｅ
１９８９５

（０６４６１）

－３３５０４

（２０２９０）

－１３６０９

（２２３５６）

ｇｅｎｄｅｒ
－１１７４３

（０６１４９）

－３４７３８

（１８１３８）

－４６４８１

（２１６５４）

ｏｌｄ
－１００７６３

（１８１７７）

１０３８３４

（３３７１６）

０３０７１

（２９２４１）

ｅｄｕ
－００７０２

（００７９７）
－０４３５２

（０２４１４）

－０５０５４

（０２７４７）

　　　　注：括号
'

为标准误差；、、分(

表示在１％、５％、１０％水平上显著。

　　第三，“结构替代”模式在老龄化率上

表现最为独特。其直接效应高度显著为负

（－１００７６３），而间接效应高度显著为正

（１０３８３４），两者方向相反、数值相近，导致

总效应不显著。这一独特模式很可能反映

了跨省人口流动的现实：老龄化程度高的省

份，其青年劳动力外流至邻近经济活跃省

份，在抑制本地消费的同时，也将购彩习惯

带入流入地，从而形成了“损己利他”式的

空间替代效应。这为理解人口结构的影响

提供了一个新颖的空间动态视角。

此外，性
(

结构对彩票销售的抑制作用

存在空间放大效应，其负向间接效应的
=

对

值约为直接效应的三倍。平均受教育年限

则主要表现为负向的空间溢出。效应分解

结果证实，体育彩票市场是一个深度融合的

网络体系，经济增长、城镇化与人口老龄化

等因素通过协同、竞
3

与替代等不同路径在

其中传导。这为制定差?化、区域协调的彩

票市场发展与管理政策提供了精确的实证

依据。

３４　稳健性检验

为确保研究结论的可靠性，排除特定模

型设定或样本选择对结果的干扰，本研究从

两个方面进行了稳健性检验（结果见表８）。

首先，替
@

空间权重矩阵的定义方式，以检

验空间依赖关的稳定性：分
(

?用基於地

理距离衰减矩阵与经济地理嵌套矩阵重新

估计模型。其次，考虑到北京、天津、上海、

重庆４个直辖市在经济体量、城市化水平及

人口结构等方面具有特殊性，故将其剔除後

重新估计，以考察结论在一般省份中的普适

性。

稳健性检验的结果有力地支持了前文

核心结论的可靠性，?揭示了空间依赖结构

的不同维度特徵。

第一，空间溢出效应的存在具有稳健

性。无论在何种模型设定下，空间自回归

数ρ均在１％的水平上显著为正，证实了

省份间体育彩票销售的协同运动是稳健存
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在的。具体而言，当?用纯粹的地理距离矩

阵时ρ值最高（０．６６２９），;明地理邻近性是

驱动空间溢出的最直接、最强烈的渠道。当

?用经济地理嵌套矩阵时，ρ值虽有所降低

（０．３３９７），但仍然高度显著，表明经济关联

亦是驱动彩票市场空间溢出的重要维度。

表
P

　稳健性检验结果

地理距离衰减矩阵 经济
.

地理嵌套矩阵 剔除直辖市

c-#0

10h)8')

H


PU_ P

q q q

N


HHS G

q q q

N


H_U N

q q q

YH


NUG SZ YH


NPJ ^Z YH


NUH UZ

&*9-0h*-%,

G


N^O J

q q q

N


US^ N

q q

H

̂
PP _

YH


_HU GZ YH


_^H ^Z YN


HSJ _Z

8,0',* . H

̂
_^ J . H


UGH P

. N


OPN ^

q

YH

̂
SS _Z YH

̂
PJ GZ YH


_JU JZ

+1'

. S


HSN U

q

. G


_H^ _

q

. NJ


JNN ^

q q q

YN


_JG _Z YN


JUO ^Z YG


GUO UZ

,'& . H


H_J ^ . H


NS_ U . H


HGN ^

YH


HP^ JZ YH


HUH _Z YH


HUG NZ

*"+

H

̂
^G U

q q q

H


SSU _

q q q

H


O_P S

q q q

YH


HJN OZ YH


H_H GZ YH


HSU PZ

V+8. 1#2,1#"++' . O_^


S^ . JGH


HU . OH^


UO

样本量
__J __J ^_J

　　　　注：括号
'

为标准误差；q q q 、q q 、q 分
(

表示在
NI

、
JI

、
NHI

水平上显著。

　　第二，核心经济驱动因素的结论极为稳

健。人均
XL[

的对数
Y10h)8')Z

在三类稳健

性检验中的数均保持在
H;UH g N;HP

之间，

且全部在
NI

水平上显著。表明地区经济

发展水平是推动体育彩票消费增长的基石

性力量。

第三，剔除直辖市後，部分结构性因素

的影响得到“纯化”与凸显。其中，老龄化

率
Y+1'Z

的数
=

对值显著增大
Y

从
. NN;HN

到

. NJ;JNZ

。这一变化表明，直辖市因其年轻

人口的持续
>

流入、独特的产业与就业结

构，在一定程度上缓了老龄化对本地彩票

消费的负效应，剔除它们後该影响在普通省

份中更清晰地显现。

综上，通过替
@

空间权重矩阵与调整样

本范围的稳健性检验，本研究的核心发现得

到进一步巩固，即省域体育彩票销售存在稳

健的空间溢出效应，且受人均
XL[

与人口

年龄结构的显著影响。

３．５　区域?质性分析

考虑到中国区域经济发展的不平衡性

与彩票市场发展的阶段性特徵，为深入考察

空间溢出效应的区域?质性，本研究依据国

家统计局的标准，将总样本划分为东部、中

部和西部三大区域，?分
(

估计空间杜宾模

型。

东部地区包括北京、天津、河北、上海、

江苏、浙江、福建、山东、广东和海南
NH

个省

Y

市
Z

；中部地区包括山西、安徽、江西、河南、

湖北和湖南
^

个省；西部地区包括
#

蒙古、

广西、重庆、四川、贵州、云南、西藏、陕西、甘

肃、青海、宁夏和新疆
NG

个省
Y

区、市
Z

。得
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到的区域?质性分析结果如表
U

所示。

表
U

　区域?质性分析结果

东部 中部 西部

c-#0

10h)8') H


GJH S

N


NPS N

q q q

. H


NPH H

YH


G^O UZ YH


SSS NZ YH


SOH ^Z

&*9-0h*-%,

S


GPO S

q q q

_


UJ^ U

q q q

. O


SPG S

q q q

YH


PGG SZ YG


GN^ _Z YN

̂
PN PZ

8,0',* . H


_SG J . G


HNS S . H

̂
GH N

YH

̂
OS ^Z YN


_OO _Z YN


NUJ JZ

+1' . N

̂
_P P . P


SNO O

. NG


USG N

q q q

YG


SG_ SZ YJ


SHP OZ YS


SS^ UZ

,'&

. H


SPS ^

q q q

H


NOH O

H


GJ^ P

q q

YH


NGH _Z YH


N_P SZ YH


NGH ^Z

*"+

H


SUO O

q q q

H


GUO N

q q q

H


OOP N

q q q

YH


HJO UZ YH


HJ^ SZ YH


HJ^ PZ

> G_J GHH SHH

　　　　注：括号
'

为标准误差；q q q 、q q 、
q

分
(

表示在
NI

、
JI

、
NHI

水平上显著。

　　分析结果揭示了中国体育彩票市场空

间溢出效应及其驱动因素深刻的区域非对

称性。

一是空间溢出强度的“
<

型”分?：西

部最高，东部次之，中部最低。三大区域的

空间自回归数 ρ均在 NI

水平上显著为

正，但强度差?明显。西部地区的ρ值最高

YH;OOPNZ

，其
#

部省份体育彩票人均销售额

的空间关联最为紧密。地理邻近与文化习

俗相似是形成稳定空间关联网络的基础，而

西部省份在承接东部产业转移和国家政策

扶持下，进一步强化了
#

部经济社会联的

紧密度
Y

钟亚平等，
GHNPZ

。东部地区的 ρ值

次之
YH


SUO OZ

，该区域市场成熟度高，各省

份可能已形成差?化的市场定位与竞
3

格

局，这种“市场竞
3

效应”在一定程度上削

弱了基於简单地理邻近的观测溢出强度。

中部地区的ρ值相对最低YH


GUO NZ

，其同时

受到东、西部的双向辐射，空间网络结构尚

处於动态调整与形成中，
#

部一体化的协同

效应相对较弱。

二是经济增长效应的“中部凸显”现

象，人均
XL[Y10h)8')Z

的影响呈现出鲜明

的区域分化，其促进作用仅在中部地区显著

为正
YN


NPS NZ

。这反映了经济增长对体育

彩票消费的拉动作用存在非瞃性特徵与

“发展阶段门槛”
Y

臧旭恒等，
GHNUZ

。在消费

结构已高度多元化的东部地区，彩票支出的

边际预算份额可能趋於稳定，增量拉动效应

减弱；而在基本消费需求?比仍较高的西部

地区，彩票消费对收入增长尚不敏感。中部

地区正处於经济快速增长与消费结构升级

的关键阶段，因此经济增长对彩票消费的促

进效应最为集中和显著。

三是城镇化率的影响方向存在显著的

区域?质性。在东部和中部地区，其影响显

著为正
YS


GPO S

和
_


UJ^ UZ

，这与城镇化通

过人口与产业集聚创造?扩张新兴消费市
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场的一般规律相符。然而，在西部地区，城

镇化率的影响却显著为负
Y. O


SPGSZ

。这一

“反转”提示城镇化的影响?非瞃性，在西

部一些省份，快速的城镇化若伴随青壮年人

口与消费力向少数中心城市的过度集中，可

能导致非中心区域消费市场出现“空心

化”，从而在省级加总层面表现为负向关

联。

四是人口与教育因素影响的区域?质

性。老龄化
Y+1'Z

对彩票销售的抑制作用仅

在西部地区高度显著
Y. NG


USG NZ

，这与西部

地区社会保障体系相对薄弱、老年群体消费

能力与意愿更受制约的现实相符，也与前文

稳健性检验的发现相互印证。教育水平

Y,'&Z

的影响则呈现“东西分野”：在东部地

区显著为负
Y. H


SPS ^Z

，暗示了高教育水平

带来的风险认知提升对博彩消费的抑制效

应
Y

周耀东等
GHN_Z

；而在西部地区却显著为

正
YH


GJ^ PZ

，这可能反映了在西部地区，更

高教育水平往往与更好的职业、更高的稳定

收入相关联，从而具备更强的
4

乐消费能

力，教育在这更多地体现为“收入效应”。

综上，区域?质性分析表明，中国体育

彩票市场的空间溢出效应及主要影响因素

存在显著的地区差?，这也为相关政策制定

实施精准的区域差?化策略提供了支持。

４　 研究结论、建议与不足

４１研究结论

本研究基於
GHHH . GHGO

年中国省级面

板数据，对体育彩票销售的空间依赖性进行

了系统性检验，主要结论如下：

第一，省级体育彩票销售存在显著但呈

阶段性衰减的空间正相关性。本文观测到

一个关键的结构性拐点：
GHN^

年之後，省份

间体育彩票市场的空间相关性大幅减弱，早

期基於地理邻近的协同格局趋於瓦解。其

演变轨迹反映了地方管理目标强化的营销

策略，正逐步削弱传统的地理距离约束力。

第二，空间溢出的主导机制为正向协

同。本文证实我国省级体育彩票销售存在

稳健的协同性空间溢出，这一“协同主导”

模式，与以美国为代表的、在联邦分权与竞

3

性市场结构下易产生的“竞
3

性虹吸”效

应，构成了机制上的显著差?。此差?凸显

了中国体育彩票的全国统一发行与统一管

理体制在抑制区域恶性竞
3

、塑造空间协同

互动方面的基础性制度作用。

第三，空间溢出效应呈现杂的多重机

制，且具有明显的区域?质性。空间杜宾模

型的效应分解证实，省份间?非单一的协同

或竞
3

，其溢出路径同时包含人均
XL[

的

“协同增长”、城镇化率的“本地促进
.

邻域

抑制”的虹吸效应，以及老龄化率的“损己

利他”式结构替代等杂机制。进一步的

区域?质性分析表明，这些效应的强度与表

现形式在东部、中部和西部三大地带存在显

著差?，凸显了区域发展阶段与地方特徵对

彩票市场形态的关键塑造作用。这一结论

在机制识
(

与?质性分析层面，对国
#

现有

研究形成了有益深化。

４２　政策建议

基於体育彩票市场空间依赖性呈现阶

段性衰减、溢出机制杂且区域?质性显著

的研究结论，为促进市场高质量发展与提升

管理效能，提出如下政策建议。
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一是进一步发挥统一管理的体制机制

优势，构建重点区域协同机制，优化空间溢

出效应。建议由国家体育总局体育彩票管

理中心牵头，在呈现显著“高
.

高”集聚特徵

的京津冀、长三角等重点区域，试点建立制

度化的协调机制。该机制应充分利用体育

彩票统一管理的体制优势，推动跨省数据共

享与联合营销，?对重大政策或产品调整可

能引发的跨省“虹吸效应”进行事前评估与

利益平衡，从而将局部的空间依赖性转化为

区域协同发展的合力。

二是实施差?化的区域调控策略，适应

?引导空间关联的新格局。具体而言，针对

东部市场趋於成熟的特徵，其政策应聚焦於

彩票产品创新与服务升级，?加强理性购彩

引导。对於正处於增长阶段的中部地区，应

借力经济增长与城镇化动能，推动彩票销售

与地方文化旅?的深度融合，?赋予地方更

大的营销自主权，以激发市场活力。西部地

区的政策重点在於应对老龄化抑制与防范

市场结构失衡，防范消费力过度集中引发的

“空心化”风险。

三是升级省级管理工具，
#

化外部空间

影响。建议省级体彩中心在现有管理系统

中，增设“省际溢出效应监测”模块。除考

察本省情况外，重点跟踪邻近省份的城镇化

率、老龄化结构及人均
XL[

等关键指标变

动，?评估其通过空间渠道对本省市场的睶

在影响，从而提前调整营销资源与渠道?

局，实现从被动接受到主动应对的治理能力

升级。

４３　不足及後续研究

本研究虽取得一定发现，但仍存在若干

局限，有待後续研究完善：

第一，数据层面存在粒度不足的问题。

本研究使用的是省级面板数据，虽然能够从

宏观上把握空间规律，但数据颗粒度较大。

省级
#

部的巨大差?可能被平均化，难以捕

捉地级市乃至县域层面更精细的空间互动

与?质性。未来研究将对地市级层面进行

研究，更精确地识
(

空间效应的微观机制与

边界。

第二，空间权重矩阵的设定仍有拓展空

间。本文虽?用了地理邻接、地理距离和经

济地理嵌套矩阵以增强稳健性，但空间关联

的渠道可能更为杂。例如，省份间通过高

铁网络、社交媒体信息流等形成的空间联

，可能比单纯的地理或经济距离更能反映

现代经济活动的互动本质。後续研究将尝

试构建基於交通流量、大数据信息流等新型

权重矩阵，更贴合现实地刻画空间依赖性。

第三，对空间依赖性减弱的
#

在机理挖

掘不够深入。本文识
(

了
GHN^

年後空间关

联性显著减弱的趋势，?将其归因於在体育

彩票筹资功能日益受重视的背景下，地方体

育部门对本地市场的管理趋於强化与差?

化
Y

李刚，
GHGSZ

。但对於是何种具体因素主

导了这一结构性转变，缺乏严谨的机制检

验。未来可?用断点回归设计或引入更直

接的调节变量进行交互分析，以实证检验导

致空间格局演变的深层原因。
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表Ａ－１　２０００－２０２４年国家彩票和福利彩票人均销售额的全域莫兰指数

年份
　　　　　　　　国家彩票　　　　　　　　 　　　　　　　　　福利彩票　　　　　　　　　

Ｍｏｒａｎ’ｓＩ　 Ｚ值 Ｐ值 Ｍｏｒａｎ’ｓＩ Ｚ值 Ｐ值

２０００ ０２７９２ ２５３９０ ００１１１ ０１１９６ １２４２３ ０２１４１

２００１ ０２６２２ ２４００５ ００１６４ ００５４８ ０７１６３ ０４７３８

２００２ ０１８６３ １７８４０ ００７４４ ０００９９ ０３５１４ ０７２５３

２００３ ０１８０３ １７３５５ ００８２７ －０１２１０ －０７１１８ ０４７６６

２００４ ０１８６０ １７８１６ ００７４８ －００２１５ ００９６４ ０９２３２

２００５ ０１５７２ １５４７９ ０１２１６ －００１２２ ０１７１６ ０８６３８

２００６ ０１７８７ １７２２７ ００８５０ ００３４５ ０５５１２ ０５８１５

２００７ ０２６２７ ２４０４６ ００１６２ ０１１７１ １２２２１ ０２２１７

２００８ ０２４８５ ２２８９３ ００２２１ ０１６８７ １６４１４ ０１００７

２００９ ０１６０９ １５７８０ ０１１４６ ００８３５ ０９４８９ ０３４２７

２０１０ ０２０２３ １９１４３ ００５５６ ０１１６３ １２１５２ ０２２４３

２０１１ ０２３９１ ２２１３４ ００２６９ ０１４５１ １４４９５ ０１４７２

２０１２ ０２５１２ ２３１１１ ００２０８ ０１５３２ １５１５０ ０１２９８

２０１３ ０３５３８ ３１４４５ ０００１７ ０２１３０ ２００１２ ００４５４

２０１４ ０３１４４ ２８２５１ ０００４７ ０１３７９ １３９１１ ０１６４２

２０１５ ０２４８０ ２２８５５ ００２２３ ０１２７６ １３０７５ ０１９１１

２０１６ ０１０７６ １１４４９ ０２５２３ ０１００２ １０８４７ ０２７８１

２０１７ ００３４９ ０５５４１ ０５７９５ ００８４８ ０９５９７ ０３３７２

２０１８ ００４６６ ０６４９２ ０５１６２ ０１０１２ １０９２６ ０２７４６

２０１９ ０１００９ １０９０７ ０２７５４ ０１１６８ １２１９７ ０２２２６

２０２０ ０１７３０ １６７６１ ００９３７ ０１９５０ １８５４８ ００６３６

２０２１ ００９０２ １００３３ ０３１５７ ０１２６１ １２９５２ ０１９５２

２０２２ ００１１８ ０３６６９ ０７１３７ －０００８１ ０２０４７ ０８３７８

２０２３ ００６５２ ０８０００ ０４２３７ ０１０７３ １１４２３ ０２５３３

２０２４ ０１０６７ １１３７９ ０２５５１ ０１４３３ １４３４９ ０１５１３

　　　　注：、、分!

表示在１％、５％、１０％水平上显著。

表Ａ－１显示人均福利彩票销售的全域莫兰指数除个
"

年份外均不显著，印证了其不适

用空间模型分析，而体育彩票具有统一管理的体制机制优势，因此，本文的研究对象为空间

相关性较强的体育彩票。
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